
Q1 - GENNAIO - MARZO

GENNAIO
Panoramica dell’anno precedente (tutti i
gruppi target)

FEBRAIO
Bilancio intermedio (imprese)

MARZO
Anteprima della primavera e progetti per la
destinazione (popolazione)

Q2 - APRILE - GIUGNO

APRILE
Pianificazioni (imprese)

MAGGIO
Anteprima del programma estivo (tutti i
gruppi target)

GIUGNO
Rapporto sulla sostenibilità (popolazione)

Q3 - LUGLIO - SETTEMBRE

LUGLIO
Aggiornamento vacanze estive (tutti i
gruppi target)

AGOSTO
Bilancio intermedio della stagione estiva
(imprese)

SETTEMBRE
Anteprima dell’autumno (tutti i gruppi
target)

Q4 - OTTOBRE - DICEMBRE

OTTOBRE
Pianificazioni (imprese)

NOVEMBRE
Anteprima dell’inverno (tutti i gruppi
target)

DICEMBRE
Comunicazione di fine anno (tutti i gruppi
target)

P I A N O  D I  C O M U N I C A Z I O N EP I A N O  D I  C O M U N I C A Z I O N E
Associazione Turistica di Parcines, Rablà e Tel

“Lebensraum Partschins”

Popolazione locale:
La popolazione di Parcines, Rablà e Tel contribuisce attivamente a
plasmare e svilluppare il territorio e la destinazione turistica ed è una
parte fondamentale della vita della comunità.

Visitatori/Ospiti:
Gli ospiti vivono la destinazione in prima persona e, attraverso i loro
comportamenti e le loro scelte, contribuiscono a una convivenza
rispettosa e a un’esperienza di vacanza positiva.

Imprese/Partner/Soci:
 Le imprese, le associazioni e i partner contribuiscono allo sviluppo
turistico della destinazione e svolgono un ruolo importante per la qualità
della vita e dell’esperienza nella regione.

I nostri gruppi target: Canali di comunicazione:

Sito web

Social media 
(Instagram,
Facebook,

Tiktok,
Threads...)

Incontri
informativi E-Mail dirette

Newsletter
(digitale) 

Media locale

Canale
Whatsapp

“Drhoam in
Partschins”



Comunicazione regolare:

Settimentalmente:
Aggiornamenti sui social media riguardo agli sviluppi attuali
Aggiornamenti del sito web: www.parcines.com
Newsletter digitale per le imprese

Mensilmente:
Comuncati stampa ai media locali
Scambio interno all’interno del gruppo di lavoro sulla sostenibilitá

Trimestralmente:
Incontri informativi pubblici
Rapporti di aggiornamento agli stakeholder

Annualmente:
Rapporto sulla sostenibilitá 
Commissione turistica comunale
Bilancio delle attivitá del gruppo “Lebensraum Partschins”

Attraverso una comunicazione regolare e mirata vengono trasmesse in modo
trasparente informazioni, sviluppi e iniziative importanti. 

I diversi canali di comunicazione e le varie frequenze consentono uno scambio
continuo con la popolazione locale, gli ospiti, le imprese e gli altri partner.

In questo modo, i temi attuali vengono comunicati tempestivamente, gli sviluppi
comuni vengono accompagnati e si rafforza la consapevolezza per il futuro della
destinazione Parcines, Rablá e Tel. 

Analisi della risonanza mediatica
Le attività di comunicazione vengono documentate costantemente e valutate
annualmente. Vengono registrati articoli e contributi nei media cartacei, online,
radiofonici, televisivi e sui social media, nonché collaborazioni e campagne. In questo
modo è possibile monitorare regolarmente la portata e la visibilità della destinazione.

Analisi dei feedback
I riscontri di ospiti, imprese, partner e soci forniscono indicazioni importanti sulla
percezione delle offerte e delle iniziative. I risultati vengono valutati regolarmente e
confluiscono nello sviluppo futuro delle attività.

Numero di partecipanti agli eventi
Il numero dei partecipanti agli eventi viene rilevato a analizzato ogni anno nel
rapporto annuale. I risultati vengono inoltre presentati durante l’assemblea generale
annuale ai soci. Essi rappresentano un importante indicatore dell’interesse e della
domanda del programma eventi, evidenziando sviluppi e tendenze. Gli eventi
vengono rivisti e adattati annualmente sulla base dei risultati ottenuti. 

Tasso di apertura della newsletter
I tassi di apertura e di clic della newsletter dedicata alle imprese vengono analizzati
regolarmente. Con tassi di apertura medi compresi tra il 55-60% e tassi di clic tra il
20-30%, si evidenzia un elevato interesse da parte delle aziende associate per
informazioni fornite.
Attraverso la newsletter vengono condivise informazioni attuali, come la chiusura di
sentieri escursionistici, novità da Parcines, eventi nella regione, temi legati alla
mobilità e opportunità di formazione e corsi su diversi argomenti. La newsletter
rappresenta quindi un importante strumento di comunicazione e garantisce uno
scambio costante di informazioni con i soci.

Engagement sui social media
Portata, interazioni, commenti, contenuti condivisi e post salvati vengono monitorati
e analizzati regolarmente (2-4 volte al mese). Gli indicatori forniscono informazioni
sulla risposta ai contenuti, sugli interessi dei diversi gruppi target e sulla visibilità
della destinazione.
In particolare, i contenuti dedicati alla natura, agli eventi, alle tradizioni e alle
peculiarità del territorio forniscono indicazioni preziose per la futura aittività di
comunicazione.
 

Misurazione dei risultati:



Obiettivo:

Sensibilizzare sui rischi climatici e sulle opportunità nel turismo
Garantire una comunicazione trasparente sulle misure in corso e pianificate
Rafforzare la partecipazione e l’accettazione da parte delle imprese, degli
ospiti e della popolazione
Posizionare Parcines come destinazione turistica responsabile

A breve termine (0-12 mesi) 



A medio termine (1-3 anni) 

A lungo termine (a partire da 3 anni) 



Attività di comunicazione e media 2025: pagine 14–15 del Rapporto annuale 2025 (disponibile solo in lingua tedesca)



Numeri di partecipanti agli eventi 2025:
pag. 11 del Rapporto annuale 2025

Eventi 2025:

Il programma settimentale degli eventi e le principali manifestazioni
sono consultabili online sul sito: www.parcines.com.

Tutti gli eventi possono essere prenotati online. Questo non solo facilita
la prenotazione anche da parte degli ospiti prima del loro arrivo, ma
contribuisce anche ad aumentare la visibilità della nostra offerta sia tra
gli ospiti che tra la popolazione locale.



Tasso di apertura della newsletter: gennaio–giugno 2026
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