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BEVOLKERUNGSBEFRAGUNG

Die Bevolkerungsbefragung ist ein wesentlicher Bestandteil der Nachhaltigkeitszertifizierung.
Gemeinsam mit der Gemeinde Schenna wurde beschlossen, die Ergebnisse der Befragung in das
Tourismusentwicklungskonzept der Gemeinde einflieen zu lassen.

Datengewinnung

Die Burgerbefragung wurde in Abstimmung mit der Gemeinde durchgefiihrt. Alle Biirgerinnen und Biirger

ab16 Jahrenerhielten per Post einen persdnlichen Zugangscode, mit dem sie den Fragebogen online ausfiillen

konnten. Insgesamt nahmen 540 Personen an der Befragung teil, was eine reprasentative Datengrundlage

sicherstellt. Die Auswertung erfolgte anonym durch die EURAC. Der Befragungszeitraum wurde bewusst

auf die Nebensaison (September und Oktober 2024) gelegt, um méglichst viele Riickmeldungen zu erhalten.
/268 (48.1%)

15%
10%
Mannlich - 5%
260 (46....)
Ich méchte nicht antworten | (o Divers 7 (1.3%)
22 (3.9%) .
0%

18-30 51-60 31-40 41-50 61-70  mehrals  16-17
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 70 Jahre  Jahre

Teilnehmerstruktur

Ein GroBteil der Riickmeldungen kam aus der Altersgruppe der 18- bis 30-Jahrigen.
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91,8 % der Teilnehmenden leben seit Uber zehn Jahren oder seit ihrer Geburt in Schenna. Zudem wurden
95,4 % der Befragten in Schenna oder in Sudtirol geboren.



Auffdllig ist, dass 32,8 o der Befragten nicht im Tourismussektor tdtig sind oder waren, was die
Erwartungen Ubertraf. Auch Personen mit héherem Bildungsabschluss (Matura, Berufsausbildung oder
Studium) beteiligten sich iiberdurchschnittlich stark.

Arbeiten Sie derzeit oder haben Sie in der Vergangenheit im Tourismussektor Ausbildung:
(Beherbergungsbetriebe, Gastronomie, Aufstiegsanlagen, Personenbeférderung, touristische
Dienstleister inkl. Museen und Sportanlagen) gearbeitet?
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Identifikation mit Schenna

Auf d|e Frage Wie Sta rk SiCh dle BU rgeri nnen u nd Wie stark identifizieren Sie sich mit der lokalen Gemeinschaft Ihrer Wohnsitzgemeinde?
)

1 = (berhaupt nicht, 5 = sehr stark

3.5

und abseits gelegenen Ortsteile wurden als stimmiger empfunden als das Dorfzentrum.

Birger mit Schenna identifizieren, gaben 5,19 % an,
keinerlei Verbundenheit zu verspiiren, wahrend
120 Personen eine sehr starke Identifikation
auBerten. Der Durchschnittswert liegt bei 3,5 von

5 Punkten. Im Zuge dessen wurde auch abgefragt,
wie stimmig die Bevolkerung die einzelnen
Ortsteile von Schenna findet. Besonders die hoher

Wenn Sie an die verschiedenen Ortsteile in Ihrer Wohnsitzgemeinde denken, ...
1=0 ipt nicht stimmi isch, 3 = Teilweise stimmi isch, 5 = Sehr stir i

... wie stimmig/authentisch empfinden Sie das gesamte Ortsbild? JeES 34.1% 30.7% 15.3%

... wie stimmig/authentisch empfinden Sie Ofenbaur? 15.1% 25.9% 14.4% 6.3% 17.6%

... wie stimmig/authentisch empfinden Sie Schenna Dorf? [ 31.6% 30.3% 18.0%

... wie stimmig/authentisch empfinden Sie Schennaberg? kX34 21.7% 34.3% 24.6% 8.4%

... wie stimmig/authentisch empfinden Sie St. Georgen? 25.3% 32.9% 25.0% 6.3%
... wie stimmig/authentisch empfinden Sie Tall? EX3 19.2% 30.3% 29.4% 10.8%
... wie stimmig/authentisch empfinden Sie Verdins? ENEY 31.8% 32.5% 15.1% 6.8%
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Auswirkungen des Tourismus auf den Alltag

26’3 % der Befragten ga ben Eg:vp;i;'nden Sie, dass Natur und Landschaft beeintrachtigt sind (z.B. durch Bauten, Infrastrukturen,

an, daSS SiCh de r Tourism us 1 = Uberhaupt nicht beeintréchtigt, 5 = Sehr stark beeintréchtigt

sehr stark auf die Natur I I I I
3.6

und Landschaft auswirkt.

Insgesamt erhielt dieser Aspekt

eine Bewertung von 3,6 von 5

Punkten.

Eine weitere Frage bezog sich darauf, wie lebendig Schenna empfunden wird. Hier lag der Fokus vor
allem auf den Themen Mensch und Aktivitat. 53,96 % empfinden Schenna als lebendig oder sehr
lebendig, wahrend 16,67 % den Ort als wenig bis gar nicht lebendig wahrnehmen. Damit ergibt sich
ein Gesamtergebnis von 3,5 von 5 Punkten.

38,71 % der Befragten sehen den Tourismus positiv oder sehr positiv, wihrend 30,92 %

. e o . , negative oder sehr negative
Wie beurteilen Sie die Rolle des Tourismus fiir die zukUlnftige Entwicklung des Gebietes? . .
1= gar nicht wichtig, 5 = sehr wichtig Auswirkungen  auf di

I I I I Lebensqualitdat wahrnehmen.

Trotzdem erachten 50,56 %
den Tourismus als wichtig

oder sehr wichtig fiir die

zukiinftige Entwicklung des
Uberpriift wurden auch die Auswirkungen des Tourismus auf verschiedene Aspekte des Dorflebens.
Die Befragten bestdtigten, dass der Tourismus einerseits Stress, Verkehrund Umweltbelastungen
verursacht, andererseits aber auch zur Wertschopfung, einem breiten Freizeitangebot und
attraktiven Arbeitspldtzen beitragt.

m

Dorfes.

Wenn Sie an die Auswirkungen des Tourismus denken, welche der folgenden Aspekte treffen Ihrer Meinung nach zu? Der Tourismus in der Destination...
1 = Trifft nicht zu, 3 = Trifft teilweise zu, 5 = Trifft voll zu

..tragt zum Erhalt der Authentizitat von Orten und Traditionen bei. 30.7% 23.3% 11.0%
..tragt zur Wertschopfung auch in anderen Bereichen bei. [l 30.3% 26.9% 25.9% 4.7%
...verursacht eine groRere Umweltverschmutzung und Larmbelastung.
...beeinflusst das Orts- und Landschaftsbild durch bauliche Entwicklungen. [l 15.1% 23.7% 52.6%
...erhdht den Natur- und Umweltschutz. 31.6% 8.3% |6:7%5.0%
...flhrt zu Stress. 8.3% 23.0% 22.4% 36.4%

-..schafft attraktive Arbeitsplatze vor Ort. Il
...tragt zu einem gréReren Angebot an Freizeitaktivitaten bei.
...tragt zu einer hohen Qualitét in der heimischen Gastronomie bei. 24.6% 32.3% 28.0%
...trégt zu einer offeneren Einstellung der Bevolkerung bei. 36.6% 15.8% 56% 7.0%
...tragt zu steigenden Lebenshaltungskosten bei. [l
...tragt zum Erhalt von Infrastrukturen (wie z.B. Aufstiegsanlagen, Sportanlagen) bei. - 22.4% 33.2% 32.1%
...verursacht eine hohe Verkehrsbelastung. [l 15.6% 16.3% 59.1%
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Der groRRte Handlungsbedarf wird im Bereich Natur- und Umweltschutz gesehen.

Eine nachhaltige Entwicklung berlicksichtigt die drei Bereiche Natur- und Umweltschutz, Soziales und Wirtschaft. Wie nachhaltig ist Ihrer Ansicht nach der Tourismus in der
Destination in den einzelnen Bereichen und im Generellen?
1 = Uberhaupt nicht nachhaltig, 3 = Teilweise nachhaltig, 5 = Sehr stark nachhaltig

Generell [IECAEQ 41.3% 18.1% 7.4% 8.4%

Natur- und Umweltschutz 16.3% 36.8% 16.5% 5.2% 5.9%

Soziales 10.1% 34.3% 22.8% 72% 9.5%

Wirtschaft 6.1 35.0% 26.0% 13.8% 7.0%

o1 02 @3 @4 ®5 ®@Weild ich nicht

Zukunftsperspektiven im Tourismus

23,6 % der Teilnehmenden sehen die groRte Herausforderung in der Lenkung der Verkehrsstréme
und der Verbesserung der Erreichbarkeit durch 6ffentliche Verkehrsmittel. 18,8 % wiinschen
sich eine starkere Fokussierung auf Qualitat statt Quantitat im Tourismus, 17,7 % priorisieren den
Schutz von Natur und Umwelt und 13,4 % legen Wert auf den Erhalt von Kultur und Tradition. Bereits
jetzt positiv bewertet wurden die Bemiihungen um den Erhalt von Kultur und Tradition sowie die
Verwendung regionaler Produkte. Die gro3ten Defizite sehen die Befragten im Wasserverbrauch,
der Lenkung des Besucheraufkommens/Mobilitdt und der Anpassung an den Klimawandel.

Inwiefern werden aus lhrer Sicht folgende Aspekte in der Tourismustatigkeit in der Destination beriicksichtigt?

1=U ipt nicht ticksichtigt, 3 = Teilweise licksichtigt, 5 = Sehr stark berticksichtigt
Abfallvermeidung 29.3% 15.3% 9.5% 10.6%
Anpassung an den Klimawandel 16.7% 27.3% 11.8% 7.0% 16.9%
Barrierefreiheit 36.3% 18.0% 4.7% 16.3%
Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung . 36.3% 25.5% 11.8% 10.1%
Energieeinsparung 32.5% 12.4% 6.1% 15.8%
Erhalt der Kultur und Tradition 22.3% 34.8% 25.9%
Lenkung des Besucheraufkommens 26.8% 14.7% 7.4% 9.2%
Reduktion des Wasserverbrauchs 20.8%
Regionale Produkte 32.3% 28.0% 14.4% 7.0%
Schutz von Natur und Landschaft 28.5% 26.0% 12.0%
Verkehrsvermeidung und Férderung der offentlichen Mobilitét 14.0% 32.3% 20.5% 12.2%
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Weiters wurde gefragt, welche Einrichtungen/Veranstaltungen von den Einheimischen genutzt
werden. Besonders geschatzt und genutzt werden von Einheimischen die Waal- und Wanderwege
sowie die Aufstiegsanlagen.

Wie oft nehmen Sie im Laufe des Jahres normalerweise folgende Infrastrukturen und/oder Dienstleistungen in Destination in Anspruch?

Birgerauto Schenna ]
Eislautiat
Frebad Lido Schenna
Kittersteg Hein Hoizer |
Kulturelle Einrichtungen (z.B. Bibliothek)
Kulturelle Einrichtungen und Veranstaltungen (z.B. Lesungen, Schenner Langes) 7.2%
Ofertiche Spieiaze
Seilbahnen/Sessellift
Sommerabende (lange Mittwoche)
Sonstige Freizeiteinrichtungen (Tennis, Minigolf, Kegeln) 54.4% 29.1% -
Veranstaltungen Tourismusverein (gefiihrte Wanderungen, Gin Festival, Bergadvent, usw.) -
Wasiwege
Wandenvoge EEZINED

Nie, 1-2 Mal, 6-10 Mal, mehr als 10 Mal

Problemfelder Wohnen und Verkehr

Die Wohnsituation in  Wie schatzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Haus- und Wohnungspreise (Kauf) in Ihrer
Wohnsitzgemeinde ein?

Schenna wird von vielen 1 = Uberhaupt nicht leistbar, 5 = Sehr leistbar

kritisch bewertet: 81,11 % der
Befragten empfinden den
Kauf von Immobilien als
nicht oder gar nicht leistbar, 1.8

bei Mietpreisen sind es 72,6 %. N . - , R N
Wie schatzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Mietpreise fir Wohnungen und Hauser in lhrer
Zudem gaben 75,75 % an, dass  Wohnsitzgemeinde ein?

. . 1 = Uberhaupt nicht leistbar, 5 = Sehr leistbar
Mietwohnungen kaum bis

gar nicht verfiigbar sind. ‘ ‘
2.0

Wie wiirden Sie insgesamt die Verfligbarkeit von Mietwohnungen einschatzen?
1 = Uberhaupt nicht verfiigbar, 5 = Ausreichend verfiigbar

2.0



Auch die Verkehrssituation Wie schatzen Sie die Verkehrsbelastung in Ihrer Wohnsitzgemeinde ein?
. . . 1 = Sehr niedrig, 5 = Sehr hoch
wird negativ  beurteilt:

74,63 % der Befragten
sehen eine hohe bis sehr (
hohe Verkehrsbelastung.

4.1

Insbesondere fiir Radfahrer
wird  die  Situation als
gefahrlich wahrgenommen.

Wie schatzen Sie die Verkehrssicherheit ein...
1 = Sehr unsicher, 5 = Sehr sicher

... fir Autofahrer 29.6% 36.6% 20.6%

.. fiir FuBganger [REEA 33.6% 31.6% 15.1%

-

... fir Radfahrer 36.4% 19.4% 8.1% 4.7% 5.6%
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Kritisch wurde zudem die verkehrstechnische Anbindung des Ortsteil Ofenbaur gesehen.

Wie schatzen Sie die Anbindung der einzelnen Ortsteile mit dem Dorfzentrum ein?
1= Sehr schlecht, 5 = Sehr gut

Ofenbaur 30.9% 1.7% 3.2% 35.0%

Schennaberg 13.1% 25.0% 13.1% 3.9% 25.0%

St. Georgen %) 25.1% 31.2% 12.7% 17.1%

Tall 16.0% 23.9% 10.8% 24.6%

Verdins [EAES 24.8% 33.9% 18.7% 10.4%
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Schenna und der Tourismusverein

96,3 % der Befragten gaben an, dass sie iiber die Tatigkeiten des Tourismusvereins Bescheid
wissen. Das Vertrauen in den Verein wurde mit 3,5 von 5 Punkten bewertet. Beim eigenen

Urlaubsverhalten gaben 55,2 % an, ein- bis zweimal jahrlich zu verreisen, 30,7 % mindestens dreimal,
und nur 8,5 % fahren nie in den Urlaub.

Kennen Sie die Tatigkeiten der Tourismusorganisation?

— nein 21 (3.8%)

Ja 306 (54.9%) Zum Teil 230 (41.3%)
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Tourismusbiiro Schenna | 1-39017 Schenna | Stdtirol

Tel. +39 0473 945 669 | info@schenna.com | www.schenna.com



